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30y 32 de la Ley del Acceso a la Informacion Publica, (LAIP).

3

P

LP 02/2017

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y
EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1 Oferta No.2 Oferta No.3 OBSERVACIONES

OBERMET, 5.A. LEMUSIMUN  ANLE, S.A. DE
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A DE C.V. PUBLICIDAD,
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 S.ADEC.V.

SECCION IIl, 3.1 GARANTIA DE MANTENIMIENTO DE |
OFERTA

PRESENTACION DE LA GARANTIA DE MANTENIMIENTO
DE OFERTA

Cheque certificado a nombre del Fondo Solidario para La
Salud (ver anexo — para presentacién de cheque certificado)
o Fianza emitida por Institucion Bancaria Privada, Compaiiia
Aseguradora, Afianzadora, debidamente autorizada por la X X X
Superintendencia del Sistema Financiero de El Salvador, o
de institucion Bancaria Estatal o Sociedades de Garantia
Reciproca

El plazo de validez de esta garantia sera de ciento veinte
(120) dias calendarios como minimo, contados a partir de la X X X
fecha de apertura de ofertas.

La Garantia de Mantenimiento de Oferta original no debera
estar perforada en ningan lugar que dane su texto, sellos y
firmas; ademas no debe presentarse manchada ni
deteriorada

SECCION 1Il, 3.2 DOCUMENTACION LEGAL Y
FINANCIERA

DOCUMENTOS PARA PERSONA JURIDICA

Fotocopia certificada por Notario:

a.Testimonio de Escritura de Constitucion de la Sociedad y X X X
en su caso de Modificacion, Transformacion o Fusion
debidamente inscrita en el Registro de Comercio.

b. Matricula de empresa y Establecimiento vigente,
extendida por el Registro de Comercio. En caso que el
ofertante a la fecha de presentacién de ofertas se encuentre
tramitando su registro de matricula o la renovacién de ésta,
se admitira la constancia emitida por el Registro de
Comercio sobre tal situacién.
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Cuadro de texto
La información suprimida es de carácter confidencial, conforme a lo dispuesto en los Arts. 6 literal a), 24 literal c), 30 y 32 de la Ley del Acceso a la Información Pública, (LAIP).
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y
EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1 Oferta No.2 Oferta No.3 OBSERVACIONES

OBERMET, S.A. LEMUSIMUN  ANLE, S.A. DE
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A DE C.V. PUBLICIDAD, CV.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 S.A DE C.V.

c.Credencial vigente del Representante Legal de la Sociedad
o Testimonio de la Escritura Publica de Poder de la persona

facultada para actuar como apoderado, inscrita en el X X X
Registro de Comercio.
d.Documento Unico de Identidad (DUL.) 6 Carné de

X X X

Residente del Representante Legal o apoderado de la
Sociedad y Numero de Identificacion Tributaria (NIT.). Todos
deben estar vigentes a la fecha de su presentacion

e.NIT y Tarjeta de Registro de Conlribuyente del Impuesto a
la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacion de| x
Servicios (IVA) de la sociedad ofertante.

Originales de los siguientes documentos

a.Nomina de Accionistas o socios suscrita por el
representante legal o apoderado legal y autenticada por
notario, esta debera contener porcentaje de acciones por
accionista.

DOCUMENTOS PARA PERSONA NATURAL

Fotocopia debidamente certificada por Notario:

a.Documento Unico de Identidad (DUL), Pasaporte 6 Carné

de Residente. N/A N/A N/A
b.Numero de Identificacién Tributaria (NIT) N/A N/A N/A
c.Tarjeta de Registro de Contribuyente del Impuesto a la

Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacion de| N/A N/A N/A

Servicios {IVA).

d.Matricula de empresa y Establecimiento vigente, extendida
por el Registro de Comercio. En caso que el ofertante a la
fecha de presentacion de ofertas se encuentre tramitando su
registro de matricula o la renovacién de ésta, se admitira la N/A N/A N/A
constancia emitida por el Registro de Comercio sobre tal
situacién, (Cuando aplique de acuerdo al Art. 15 y 411 del
Cadigo de comercio).

Todos deben estar vigentes a la fecha de su presentacién.

DOCUMENTOS ADICIONALES:
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y
EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1 Oferta No.2 Oferta No.3 OBSERVACIONES

OBERMET, S.A. LEMUSIMUN  ANLE, S.A. DE
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A DEC.V. PUBLICIDAD, C.V.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 S.ADEC.V.

Solvencia original vigente de la Direccién General de| X X X
Impuestos Internos, (DGII)

Solvencia original vigente de Régimen de Salud del ISSS. X % "
Solvencias original vigente de pago de cotizaciones X X X
previsionales (IPSFA, ISSS, AFP'S)
Solvencia de Impuestos Municipales original vigente de la X X X
Alcaldia Municipal del domicilio del oferente.

X X X

Identificacion del oferente. (Segtn Anexo No. 5)

Declaracion Jurada otorgada por el ofertante en el caso de
las personas naturales y por el Representante legal en el
caso de sociedades, o en ambos casos por su
apoderado,ante notario salvadorefio con las formalidades de
ley, sobre la capacidad y la ausencia de impedimentos para X X X
contratar, asi como de la veracidad de la informacion
proporcionada; todo de conformidad con los Art. 25, 26 y 44
literal t), 158 y 159 de la LACAP y al (Anexo No.6) de estas
Bases.

Las solvencias a las que se refieren los literales a), b), ¢}, se
podran presentar las generadas electronicamente en linea| X X X
de los sitios de cada institucién.

DOCUMENTOS FINANCIEROS

Fotocopia debidamente certificada por notario

Estados Financieros Basicos (Balance General, Estado de
Resultados) del afio 2015, del periodo que tenga de operar
el ofertante segun su fecha de creacién , firmados por los
responsables de su elaboracion y autorizacion, debidamente
auditados por Auditor Externo, autorizado por el Consejo de
Vigilancia de la Profesién de la Contaduria Pulblica y
Auditoria, adjuntando el dictamen e informe de Auditoria
Externa debidamente firmado y sellado.
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y

EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1 Oferta No.2 Oferta No.3 OBSERVACIONES
OBERMET, 5.A.  LEMUSIMUN ANLE, S.A. DE
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A DE C.V, PUBLICIDAD, CV.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/201/ S.ADE C.v.

Los estades financieros deberan estar debidamente
depositados en el Registro de Comercio, en caso de ser
Asociacion o fundaciones deberan ser presentados en el
Ministerio de Gobernacién

Los ofertantes aunque no tengan registro de afiliados en
todas las AFP, siempre tendran que presentar las
solvencias. ya que las AFP tienen sus respectivos formatos X X X
para eslos casos, no se aceptaran copias cerlificadas o
autenticadas de las solvencias solicitadas.

En los casos en que la oferta sea presentada en Union de
Ofertantes. deberan de presentar la informacion individual
de cada uno de los integrantes de la Union de Ofertantes,
requerida en el Sobre 2. Ademas, el representante del
asocio que firme la oferta debera: presentar el acuerdo de
unién previamente celebrado por medio de escritura publica
de parficipacion conjunta de oferentes, en la cual debera
estar autorizado para ello y designar cual serd la empresa
que fendra a cargo la administracion. Ademas se debera
considerar todo lo regulado en el Art. 4 de la RELACAP

OBSERVACIONES: Las tres empresas cumplen con lo solicitado de la documentacion legal, seglin bases de
licitacion

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

Coordinador de Programa Especial de Habito

Experto en la materia <
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y
EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1 Oferta No.2 Oferta No.3 OBSERVACIONES

OBERMET, S.A.  LEMUSIMUN  ANLE, S.A. DE
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARAR OFERTA - ACORDE A DE C.V. PUBLICIDAD. T

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 S.AADE C.V,

Comunicadara Digital
Experta en la Materia (

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISERQ, PRODUCCION Y DIFUSION
DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017

EVALUACION FINANCIERA

No.

INDICES FINANCIEROS A EVALUAR

QFERTA 3 ANLE SA DE CV

RESULTADO PONDERACION

INDICE DE SOLVENCIA

SE OBTIENE DE DIVIDIR EL ACTIVO CIRCULANTE ENTRE EL
PASIVO  CIRCULANTE EN EL ULTIMO  BALANCE,
OBTENIENDOSE UNA RAZON FINANCIERA QUE DEBE SER
MAYOR O IGUAL QUE UNO.

25.00%

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

CAPITAL DE TRABAIO

MINIMO 10% DEL MONTO DEL INSUMO OFERTADO, SE|
OBTIENE DE RESTAR AL ACTIVO CIRCULANTE EL PASIVQ
CIRCULANTE, DE NO CUMPLIR CON DICHA RELACION SE
ASIGNARA CERO POR CIENTO.

$227,840.95 25.00%

INDICE DE ENDEUDAMIENTO

SE OBTIENE DE DIVIDIR EL PASIVO TOTAL ENTRE EL ACTIVO
TOTAL, Y EL RESULTADO DEBERA SER MENOR O IGUAL QUE
UNO.

0.58 25.00%

iINDICE DE RENTABILIDAD

SE OBTIENE DE DIVIDIR LA UTILIDAD NETA ENTRE LOS
INGRESOS DE OPERACION, EL RESULTADQ DEBERA SER
MAYOR O IGUAL QUE CERO

0.03 25.00%

TOTAL

100.00%

Nota :

por lo tanto pasan a la siguiente fase.

Las tres Empresas cumplen al 100% con la evaluacion de los indices financieros

Coordinadertel Programa.Bspecial de habi
saludables -
Experto en la materia

Comunicadora Digital
Experta en la materia

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017

PLE O NO o
Descripcion del tem

Campania prevencion del tabaquismo X X X
Periodo

Mayo X X X
Duracion de la Campafia

1 mes, aproximadamente, con acciones a realizar todo el

afio, por lo que se necesitara del apoyo de la agencia . o %
= Analisis del contexto en que se implementara la campaiia " % %
* Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria . % &

* Nombre de la campaiia, tratamiento discursivo de las piezay
tratamiento gréfico de las piezas

Oferta No.3 No cumple ya
que la parte discursiva con
respecto al mensaje de la
campafia no es concluyente
, ya que la frase "j¥ NO NOS
GUSTA!" no es idonea
porque no ss trata de una
accién antojadiza que se
solicite al usuario, sine del
cumplimiento de una Ley
({LCT, Art. No_ 6) y del
derecho a la salud que tiene
toda la poblacién.

* La identificacién y justificacién de los piblicos a los que va
dirigida la campafia

Oferta No. Z No cumple en
el contenido de la camparia
es para un tipo de poblacidén
con mayor niveles de
sensibilizacién, es decir, una
poblacion informada, que ya
conoce la ley y que no
requiere de visuales tan
impactantes y explicitos
para cumplir con la

X prohibicién de no fumar.

* Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
mediatica)

Pagina 1
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO. 2
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NC. 3

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBERMIET, 5.A. DEC.V. PUBLICIDAD,S.A.DE  ANLE, 5.A. DE CV.
cv.

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.
= Descripcién actividades de posicionamiento de la campafia

4Cémo posicionard la campafia?

* Descripcitn de las herramientas a utilizar

* Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,
bronchour, banner, promocionales y todo lo requerido para el
posicionamiento de la campafia

» Plan de relaciones publicas

» Para efectos de evaluacion, el ofertante presentara maqueta
del spot propuesto para campafia.

Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campaiia se
adapta al objetivo planteado por la institucion en el anexo No. 8%
2 8%

Los objetivos descritos tienen relacién con el mensajes visual

: = = 8% 8% 8%
de las piezas que presentan (validos para todos los items)

Tratamiento discursivo de las piezas de la campafia se adapta a
los objetivos (tomando en cuenta el lenguaje de género, 8% 8% 8%
inclusiva 'y equidad.)

Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura

medidtica para el tema de la campafia, segiin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal
b).

8% 8% 8%

Plan de relaciones piiblicas 8% 8%
IR S . o v s o e ’: l—”' = "1'—‘i—"'—_ il |

L Bl | L [Rooi g et ] i | -0 R 12| 5 S|
compra de medios X X
una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon

g @ i ¢ X
evidenciada (Rating) por nla que se recomiendan. X
Presentar cronograma - M
Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicara a los

X

servicios solicitados. X X

La difusion debera ser contemplades en un grafico de Gantt(o
similar) gue ilustre los periodos de mayo frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversién.




fosalud esavaoor (001952

LP 02/2017

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISERO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO. 2
DOCUMENTQS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A CFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NO. 3

OBERMET, 5.A. DE C.V. PUBLICIDAD,S.A.DE  ANLE, S.A. DE CV.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 piv OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total l |
PONDERACIONES. o 2 t e
* Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campafias. En el caso de la campana institucional, se
monitoreard todo las noticas de Fosalud.

* Se evaluara los servicios adicionales que la agencia pueda
ofrecer a la institucidn (visitas a medios, alianzas con canales de
televisidn, radios o periddicos, etc.)

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta 6% 6% 6% 6%

El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No.2 Definicion de los medios 8% 8% 8% 8%

Radio con cobertura nacional (incluyendo radies comunitarias y
cristianas, de acuerdo a la poblacion metz). La pauta debera ser
contratada en horarios de 6 a.m. a 8:00 a.m. y de 4 p.m. a 7:00 p.m., con
cobertura departamental, en Santa Ana y San Miguel

Televisidn: spot de 30 segundos pautados en segmentos estratégicos en
noticieros.

Vallas y muppies al interior de centros comerciales y paradas de buses

Produccién del spot de televisidn (incluye locaciones, autorizaciones,
permisos, modelos y todo lo requerido para la finalizacién del producto
final) X X X

Lanzamiento de la campafa y actividades producto de la estrategia de
difusion X X X

Cine durante mayo y periodos vacacionales de agosto y diciembre, con
especial énfasis en las peliculas de estreno los miércoles y fines de
semana.

Celebracién dia mundial ( el evento tendra un eje tematico que se
desarrollara en coordinacidn con los lineamientos de la OMS)

Se evaluard la cantidad y la efectividad de los servicios adicionales que

la agencia pueda ofrecer a la instituci6n (visitas a medios, alianzas con

canales de television, radios o periédicos, etc.), de acuerdo a lo 6%
establecido en VIl Terminos de referencia ; Condiciones Generales del
Servicio), literalesde laAalaD

tres anos o/mas. Graduado universitario 'y'.es'tudin's de post'g_mdb,r 6% 6% 6%
obtendran [a totalldad del puntaje; de lo contrario obtendra 0.

Pagina 3
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA
|

i OFERTA NO. 2
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NO. 3

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBERMET, S.A.DECV. PUBLICIDAD, S:A.DE  ANLES.A. BE CV.

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total s I : NEE
PONDERACIONES. [T e . = R [ A== i
La oferta No.1 nos presenta
tres cuentas burguer king
1.059,1833.66, yamaha 653,
217.43 y MINED,
731,213.86. Oferta No.2;
dos cuentas con Sisterna
Fedecredito cada una con
$1.200,000. Texaco
Campafia de pago
$318,481,52 . Texaco
Techron $317, 188.99 Y
8% 8% A% 8% Ministerio de Hacienda
$205,272.33,se ledala
- mitad de la ponderacion por

evaluacion de impacto. Para fines de evaluacion solo
cuenta las campafias que adjunte evaluacion de impac
cuentas mayores a $500,000 obtendran la totalidad del puntaje;

m'avor&s defszsﬂ,um la mitad- 1 presentar tres campafas
meyores de $250,000.00
Oferta No.3 ; Lactosa
512,000-00, Laboratorios
Terramed 600,00.00 y
DIPARVEL 500,000.00.

Oferta No. 2 , No cumple en
el contenido de la campafia
es para un tipo de poblacidn
con mayor niveles de
sencibilizacion,

conocimiento de la Ley y
empoderamiento para exigir,
su derecho a la salud y
Ofeta No.3 No cumple
respecto a la parte
discursiva con respecto al
mensaje de las campaiia
debido a que noes
concluyente y la frase * Y
NO NOS GUSTA!" noes la
idonea ya que no es
antojadiza, sino que exige el
cumplimiento del derecho a
la salud y de ambientes
libres de humo de tabaco.

Las ofertas 2y 3 no
alcanzan el minimo de
experiencia que
corresponde al 24% , por
lo tanto no pasas ala
siguiente fase
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENQ, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 .ur.‘_ AUN
o FLSA DECY  PUBLICIDAD, S A, OF Any v
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 ! . . OBSERVACIONES

cv.

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 90%

EXPERIENCIA

OBSERVACIONES:La oferta No.1: Cumple con lo solicitada en las bases de licitacion y con respecto a la creatividad cumple con los objetivos, sobre la
contaminacion por humo de tabaco en ambiente donde se vende alimentos y bebidas.Oferta No.2: No cumple en el contenido de [a campanfa es para un
tipo de poblacion con mayor niveles de sencibilizacion conocimiento de la Ley y empoderamiento para exigir su derecho a la salud . Presenta dos
cuentas con Sistema Fedecredito cada una con $1.200,000. Texaco Campada de pago $318,481.52 . Texaco Techron $317, 188.99 Y Ministerio de
Hacienda $205,272.33, se le da la mitad de la ponderacion por presentar tres campaiios meyores de $250,000.00. Oferta No.3: No cumple respecto a la
parte discursiva con respecto al mensaje de las campaiia debido a que no es concluyente y la frase " jY NO NOS GUSTA!" no es la idonea ya que no es
antojadiza, sino que exige el cumplimiento del derecho a la salud y de ambientes libres de humo de tabaco.

San Salvador, 17 de febrero 2017

Jefa de Comunicaciones

Unidad Solicitante

%, de Programa §
o Espaocial -
; ¥

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables

Experto en la materia

. Comunicadora Digital

Experta en la Materia

Colaborador Financiero

Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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Josalud
LP 02/2017

EL SALVADOR

UMAMOMNOS PARA CREGER

——————

=%
G d
i

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NSFERA I £

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTANO. 1 LEMUSIMUN
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBERMET, S.A, OE C.V.  PUBLICIDAD, 5.A. DE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES. -

CUMPLE O NO CUMPLE

OFERTA NO. 3
ANLE, $.A. DE CV.

Descripcion del Item

Campafia prevencion del Alcoholismo X X X

Periodo

Lanzamiento julio con difusién en periodos vacacionales de

agosto y diciembre X X X

Duracion de la Campaia

Un mes por periodo. X X X

« Analisis del contexto en que se implementard la campafia X X X

* Objetivos generales y especificos de la campaiia publicitaria % X X

* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y

tratamiento grafico de las piezas

X X X

* La identificacién y justificacién de los publicos a los que va

dirigida la campafia X X X

s Estrategia de campaiia (especificamente para lograr cobertura

medidtica) X X X

» Descripcién actividades de posicionamiento de la campafia

¢Cémo posicionard la campafia? X X X

* Descripcién de las herramientas a utilizar X X X

= Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,

bronchour, banner, promaocionales y todo lo requerido para el

posicionamiento de la campafa X X X

* Plan de relaciones publicas ( no aplica para el item No. 5} X X

 Para efectos de evaluacién, el ofertante presentard maqueta

del spot propuesto para campaiia. X X X

Todo lo requerido en el plan de comunicacion de la campaiia se

adapta al objetivo planteado por la institucion en el anexo No. 8% 8% 8%

2
Oferta No.1, Se le bajan 8%
por no respetar el criterio de
enfoque y lenguaje de

=g 7 g 2 3 > genero y equidad,

Los objetivos descritos tienen relacién con el mensajes visual 8% 8% e o o) s

de las piezas que presentan (validos para todos los items) de OTRAS CONDICIONES
EXIGIBLES de las bases,
promoviendo acciones
indecorosas, que incitan la
violencia contra la mujer.
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Josalud EL SALVADOR
LP 02/2017

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A OFERTA OFERTA NO
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 —— a5 BIHIDAL 5D e .

ALUACIO = 0 = 0 ota
PONDERACIO
Tratamiento discursivo de las piezas de la campana se adapta a
los objetivos (tomando en cuenta el lenguaje de género, 8% 8% 8%
inclusiva y equidad.) 8%

|Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura
mediatica para el tema de la campaiia, segin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal
b).

8% 8% 8%

Plan de relaciones piiblicas 3/, 8% 8% 8%

compra de medios X X X

una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon
evidenciada (Rating) por nla que se recomiendan.

Presentar cronograma X X X

Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicara a los
servicios solicitados. X X X

La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt{o
similar) que que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campanias y su inversion.

= Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campafias. X X X

* Se evaluard los servicios adicionales que la agencia pueda
ofrecer a la institucién (visitas a medios, alianzas con canales de
televisidn, radios o periddicos, etc.)

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta 6% 6% 6% 6%

El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No.2 Definicion de los medios 8%, 8% 8% 2%

Radio con cobertura nacional (incluyendo radios comunitarias y
cristianas, de acuerdo a la poblacién meta). La pauta debera ser
contratada en horarios de 6 a.m. a 8:00 a.m. y de 4 p.m. a 7:00 p.m., con
cobertura departamental, en Santa Ana y San Miguel

Television: que comprenda la mayor difusién durante Agosto (Vacaciones
de agosto), Noviembre (Dia Mundizl sin Alcohol) y Diciembre
(Vacaciones de Navidad v fin de afio). Se busca una mezcla de medios
con diferentes audiencias que incluyan medios puklicos (en la evaluacién,
no se tomarén en consideracion cortinas informativas ni menciones.
Unicamente la pauta contratada). X X X

Produccién spot X X X

Vallas y muppies al interior de centros comerciales y paradas de buses
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 Lzmusmnuiv OFERTA NO. 3

ELSALVADOR {111 ¢

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

Traseras de buses y réotulos internos de buses en San Salvador, Santa Ana
y San Miguel.

OBERMET, S.A. DE C.V. PUBLICIDAD, 5.A. DE ANLE, S.A. DE Cv. OBSERVACIONES

Banners en periddicos digitales que actualizan constantemente su
contenido

Cine (durante los periodos vacacionales de agosto y diciembre, con
especial énfasis en las peliculas de estreno los miércoles y fines de
semana) X X

Celebracién dia mundial sin alcohol (la agencia debera presentar la
propuesta visual novedosa del lanzamiento de la campafia, la cual tendrd
de eje temitico el objetivo de la campafia y deberd contemplar el
presupuesto una escenografia.

Actividades de marketing previo a las vacaciones.

Se evaluard la cantidad y la efectividad de los servicios adicionales que
la agencia pueda ofrecer a la institucién (visitas a medios, alianzas con
canales de television, radios o periddicos, etc.), de acuerdo alo 6% 6% 6%
establecido en Vil Terminos de referencia; Condiciones Generales del
Servicio), literales delaAala D

Formacion y experienciadel personal asignado z ala cuenta (minimo grado.
universitario), con manejo de cuentas comprobadas relacionados a salud X
tres afios o mas. Graduado universitario y estudios de postgrado, 3 6% 6% 6%
obtendrdn la totalidad del puntaje; de lo contrario ohtendra 0.
La oferta No.1 nes presenta tres
cuentas burguer king
: 1.059,1833.66, yamaha 653,
Experiencia mayor de tres afios y portafolio documentando al menos 3 217.43 y MINED, 731,213,86.
3 A L o e A o Oferta No.2 ; dos cuentas con
cuentas_de altonivel en su realizacion _ac?.mp_a_ﬁaga,s .d,t_: su rt.zs_??.;_t.ﬁl\f,a 8% 2% 2% 8% e el et s e
evaluacion deiimpacto. Para fines de evaluacién solo se tomaran en $1.200,000. Texaca Campafia de
cuenta las campanas que adjunte evaluacién de impacto. pago $318,481.52 . Texaco
Techron $317, 188.99 ¥ Ministerio
de Hacienda $205,272.33, se le da
Ia mitad de la ponderacion por
presentar tres campaiios meyores
de $250,000.00 Oferta No.3 ;
Lactosa 512,000-00, Laboratorios
Terramed 600,00.00 y DIPARVEL
R e oferta 1:En Ia creatividad el
Presentacion dela creativldad de |a campafia, conforme a lo solicitado en contentior oz mevisnjes
y no se enfoca en el objetive
s del servicio, literales de la Aala D. .
que son |os accidentes de
10% 10% transito.
- .:l
CONDICIDNES‘EXIG[BLES X PHESENTACION DE CARTAS COMPROMISO
!cumpllmlantu total para lograr la totalidad del puntaje -6 puntos-}
6% 6%

Pagina 3



Josalud EL SALVADOR

LP 02/2017

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACIGN Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBERMET IF €A A.D Y OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE. NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA

OBSERVACIONES:La Oferta No.1: No respetar el criterio de enfoque y lenguaje de genero y equidad, establecido en el apartado de OTRAS
CONDICIONES EXIGIBLES de las bases, promoviendo acciones indecorosas, que incitan la violencia contra la mujer y en la creatividad el contenido de los
mensajes no se enfoca en el objetivo que son los accidentes de transitos .Por lo tanto no pasa a la siguiente fase ya que no posee el procentaje minimo en
la evaluacion de oferta. Oferta No.2: Cumple con el objetivo de las campaiias y el mensaje se enfoca en la prevencion de riesgo de sufrir accidentes de

transito; se le da. Presenta tres campafias menores de $250,000.00. Ofertas No.3: Cumple con los objetivos, la creatividad presentada y por el mensaje
contundente,

San Salvador, 17 de febrerd” 2017

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables
Experto en |la materia

Comunicadora Digital
Experta en |la Materia

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO. 2
DOCUMENTOQS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTANO. 3

OBERMET, S.A. DEC.V. PUBLICIDAD, S.A. DE ANLE, 5.A. DE CV.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 " OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total |
PONDERACIONES.

Descripcion del Item

Campaiia prevencién del sobrepeso y de la obesidad

Periodo

junio

Duracion de la Campaiia

1 mes, aproximadamente

« Analisis del contexto en que se implementara la campafia X X

= Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria X X

* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento gréfico de las piezas

* La identificacion y justificacién de los plblicos a los que va
dirigida la campafia X X
* Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
medidtica) X X
* Descripcién actividades de posicionamiento de la campafia
¢Como posicionard la campafia?

* Descripcion de las herramientas a utilizar X X

bronchour, banner, promocionales y todo lo requerido para el

. * Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,
posicionamiento de la campafia X X

* Plan de relaciones publicas ( no aplica para el item No. 5) X X

* Para efectos de evaluacidn, el ofertante presentard maqueta
del spot propuesto para campafia. X X

Todo lo requerido en el plan de comunicacion de la campaiia se
adapta al objetivo planteado por la institucién en el anexo No.

2 8% 8% 8%

Los objetivos descritos tienen relacién con el mensajes visual
de las piezas que presentan (vdlidos para todos los items)
RElEr s 8% 8% 8%

Tratamiento discursivo de las piezas de la campafiia se adaptaa
los objetivos (tomando en cuenta el lenguaje de género,
inclusiva y equidad.) 8% 8% 8%

Pagina 1
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NO. 3

OBERMET, 5.A. DE C.V. PUBLICIDAD,S.A.DE  ANLE, 5.A. DE CV,
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBSERVACIONES

]
EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.
Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura
mediatica para el tema de la campaiia, segin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal
b).
8/% 8% 8% 8%
Plan de relaciones publicas
8% 8%
: I ; . s | Il | 1o 1 1[5 SEta = b

compra de medios X X
una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon
evidenciada (Rating) por nla que se recomiendan. X X X
Presentar cronograma X X X
Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicara a los
servicios solicitados. X X X
La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt(o
similar) que que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversién. X X X
e Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campanias.

X X X
* Se evaluard los servicios adicionales que la agencia pueda
ofrecer a la institucidn (visitas a medios, alianzas con canales de
televisién, radios o periddicos, etc.) X X X
Presenta lo solicitado en el manejo de pauta 6% 6% 6%
El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No. Definicion de los medios 8% 8% 8%
Radio (medio primario). Cufias pautadas en radios con cobertura
nacional, departamental y/o comunitaric, en horarios de6a 8 de la
mafiana y de 4 de |a tarde a 7 de la noche,

X X X
Televisién: Compra de
espacios para pautar spot de tv. 30 segundos en espacios de noticias
nacionales, y otros segmentos estratégicos con unincremento de la
pauta en la semana del 20 al 31 de diciembre. de [a compra en la semana
de vacaciones de diciembre

X X X
Actividades de marketing y Lanzamiento de la campaiia

X X X
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO. 2
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NO. 3

OBERMET, S.A. DEC.V. PUBLICIDAD, 5.A. D ANLE, 5.A. DE CV.
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 A V. RuBLICH A. DE N OESERVACIONES
= | X e : I e e
EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

Cine (Slide de
cine, durante los periodos vacacionales de agosto y diciembre, con
especial énfasis en las peliculas de estreno los miércoles v fines de
semana).

Se evaluard la cantidad y la efectividad de los servicios adicionales que
Ia agencia pueda ofrecer a la institucion (visitas a medios, alianzas con
canales de televisién, radios o periédicos, etc.), de acuerdo a lo 6% 6% 6% 6%
establecido en VIl Terminos de referencia ; Condiciones Generales del
Servicio), literalesde laAalaD

Formacion y experiencia def personal asignado a la cuenta (minimo grado

universitario), con manejo de cuentas comprobadas relacionados a salud, 8%
it m

tres afios o mas. Graduado universitario y estudios de postgrado, 6% 6% 6%
obtendran la totalidad del puntaje; de lo contrario obtendrd 0.
Experiencia mayor de tres afios y portafolio documentando al menos 3
cuentas de alto nivel en su realizacion acompafiadas de su respectiva
f Py A 2 B 8% 8% 4% 8%

evaluacion de impacto. Para fines de evaluacién solose tomaran en
cuenta las campaiias que adjunte eua_lu_acién de impacto.

Oferta No. 2 perdieron el
enfoque de poblacion meta,
la pieza visual no refleja lo
solicitado en los cbjetivos
como son fos
administradores de los
cafetines escolares. Oferta
No.3 No aplica por que el
publico meta es la poblacion
general; y tienen que ser los
encargados de los cafetines
escolares,

Presentacion de la creatividad de la campafia, conforme a lo solicitado en

= o
IV Condiciones generales del servicio, literales de la A a la D. 10% e

CONDICIONES EXIGIBLES Y. PRESENTACION DE CARTAS COMPROMISO,

0,
{cumplimiento total para lograr Ia totalidad del puntaje -6 puntos-) 6% 6%

La oferta No.2y 3 no
alcanzan el minimo para
poder pasar a la
siguiente fase la cual
corresponde al 24%

Pagina 3
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTANO 2

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A QRERTA ND. 1 e
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 GHEAMIET, S AL0ECY.. 1RUBL

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 90% 90%

EXPERIENCIA

OBSERVACIONES:Oferta No. 1 : cumple con el objetivo de la campaiia y se enfoca en la poblacion meta en cafetines escolares y una forma muy creativa de
presentar el mensaje a travez de testimoniales. Oferta No. 2 perdieron el enfoque de poblacion meta, la pieza visual no refleja lo solicitado en los abjetivos
como son los administradores de los cafetines escolares. Oferta No.3 No aplica por que el publico meta es la poblacion general; y tienen que ser los
encargados de los cafetines escolares.

San Salvador, 17 de febrero 2017

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

/Q/

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludable,
Experto en la materia

Comunicadora Digital

Experta en la Materia

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A 0 0 o

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 BER : P i g OBSERVACIO
A ACIO P () = O 0

c O NO P
Descripcion del Item

Campania prevencion de la violencia Social X X X
Periodo

septiembre X X X
Duracion de la Campaiia

1 mes, aproximadamente X X X
* Andlisis del contexto en que se implementaré la campafia X X
* Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria X
* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y

tratamiento gréfico de las piezas X X X
* La identificacién y justificacién de los publicos a los que va

dirigida la campaia X X X
* Estrategia de campafia {especificamente para lograr cobertura

mediatica) X X X
* Descripcién actividades de posicionamiento de la campaiia

¢Como posicionard la campana? X X X
* Descripcién de las herramientas a utilizar X X X
* Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,

bronchour, banner, promocionales y todo lo requerido para el

posicionamiento de la campafa X X X
» Plan de relaciones publicas X X X
* Para efectos de evaluacion, el ofertante presentard maqueta

del spot propuesto para campafia. X X X
Todo lo requerido en el plan de comunicacion de la campafia se

adapta al objetivo planteado por la institucién en el anexo No.

2 8 8% 8% 8%
|Los objetivos descritos tienen relacién con el mensajes visual

de las piezas que presentan (vélidos para todos los items;

piezas que p ( P ) a0/ 8% 8% 8%

Tratamiento discursivo de las piezas de la campaiia se adapta a

los objetivos (tomando en cuenta el lenguaje de género,

inclusiva y equidad.) 8% 8% 8% 8%

Pagina 1
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENG, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

OFERTA NO. 2
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO. 1 LEMUSIMUN OFERTA NO. 3

o OBERMET, 5.A.DECV. PUBLICIDAD,S.A.DE  ANLE,S.A. DECV,
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.
Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura
medidtica para el tema de la campafia, segiin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal
b).
8% 8% 8%
Plan de relaciones publicas
compra de medios
una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon
evidenciada (Rating) por en la que se recomiendan. X X
Presentar cronograma X X
Detallar cual sera la comision de agencia qus se aplicara a los
servicios solicitados. X X
La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt{o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campaiias y su inversion.
X X
= Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campanas. En el caso de la campafia institucional, se
monitoreara todo las noticas de Fosalud. X X X
» Se evaluard los servicios adicionales que lz agencia pueda
ofrecer a la institucion (visitas a2 medios, alianzas con canales de
television, radios o periddicos, etc.) X X X
Presenta lo solicitado en el manejo de pauta 6% 6% 6%
El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No2. Definicion de los medios 8% 8% 8%
Radio (Cufias
pautadas en radios con cobertura a nivel nacional, en horarios de 6a 8 de
la manana y de 4 de la tarde a 7 de |a noche. X X X
Television: Compra de
espacios para
pautar spot de Tv. 30 segundos en espacios de noticias nacionales y
segmentos estratégicos " . "
Produccidn de tv X X
Banner electrénicos X X X
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A A 0
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 ad 2 = b OBSERVACIO
£ ACIO P O P O ota

Slide de cine, exhibidos en peliculas de estreno los miércoles y fines de
semana x x x

Se evaluard la cantidad y la efectividad de los serviclos adicionales que
la agencia pueda ofrecer a la institucién (visitas a medios, alianzas con
canales de televisién, radios o periédicos, etc.), de acuerdo a lo 6% 6% 6% 6%
establecido en VIl Terminos de referencia; Condiciones Generales del ;
Servicio), literales delaAalaD

Formacién y experiencia del personal asignado a la cuenta (minimo grado

universitario), con manejo de cuentas comprobadas relacionados a salud, X X X

tres afios © mds. Graduado universitario y estudios de postgrado, Z 6% 6% 6%

obtendran la totalidad del puntaje; de lo contraric obtendra 0.

Experiencia mayor de tres afios y portafolio documentando al menos 3

cuentas de alto nivel en su realizacién acompafiadas de su respectiva .. 2% 4% 8%

evaluacién de impacto. Para fines de evaluacién solo se tomaran en il ° ¢

cuenta las campafias que adjunte evaluacion de impacto.
Oferta No.1 Existe un
desarrollo creativo adaptadol
a la realidad nacional, ya
que es una campafia
ejecutada en el extranjero y
por lotanto se le bajan 10%.
Oferta No. 2 El desarrollo

Presentacion de [a creatividad de la campafia, conforme a lo solicitado en 00 10% creativo es muy similar a la

IV Condiciones generales del servicio, literales de'fa A a la D. : campafia de violencia que se
difundid hace des afios la
cual se denominaba
"pequefias cosas hacen
grandes transformaciones"

CONDICIONES EXIGIBLES Y PRESENTACION DE CARTAS COMPROMISO! .

{cumplimiento total para lograr Ia totalidad del puntaje -6 puntos-) aih o% 6% ok

- ‘ e
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A
LAS BASES DE LICITACION No, 02/2017 s SA BEEN. PUBLCIDAD SADE  (ANLE, ShDE OV

OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON Total
PONDERACIONES.

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS ¥
EXPERIENCIA

OBSERVACIONES: La OfertaNo.1 Existe un desarrallo creativo adaptado a la realidad nacional, ya gue es una campana ejecutada en el extranjero
y por lo tanto se le bajan 10%. Oferta No.2 El desarrollo creativo es muy similar a la campafia de violencia que se difundid hace dos afios la cual se
denominaba "pequefias cosas hacen grandes transformaciones. Oferta No.3 cumple con el objetivo y esta mas estructurada para el desarrollo de
valores a diferentes ambitos.

—

San Salvador, 17 de fe 2017 \

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante
D DA
S’
Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables.
Experto en la materia 3

Comunicadora Digital
Experta en la Materia

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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Lo EL SALVADOR
cosalud ==
LP 02/2017 '

“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACIGN DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

~O
(&

o

Ty
Ace
e

OFERTA )
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A 0 A OFERTA NO
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 QR ; BAR AR 4 OBSERVACIO
A A 0 = 9 F O 0
PONDERACIO
BLE O NO B

Descripcion del Item X X
Campana de comunicacion interna
Periodo
Desde la distribucidn del contrato hasta el 31 de
diciembre de 2017. X X
Duracion de la Campaiia
8 meses X X
= Analisis del contexto en que se implementard la campana X X
* Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria X X
* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento gréfico de las piezas % X
* La identificacidn y justificacién de los publicas a los que va
dirigida la camparia X X
* Estrategia de campafria (especificamente para lograr cobertura
medidtica) X X
* Descripcion actividades de posicionamiento de la campafia
{Cémo posicionard la campana? X X
* Descripcidn de las herramientas a utilizar X
* Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,
bronchour, banner, promocionales y todo lo requerido para el
posicionamiento de la campafia X X
* Plan de relaciones pdblicas { no aplica para el ftem No. 5) N/A N/A
* Para efectos de evaluacién, el ofertante presentara maqueta
del spot propuesto para campafia. (No aplica para el item para
el item 5) N/A N/A
Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campaiia se
adapta al objetivo planteado por la institucién en el anexo No.
2 8% 8% | 8%
Los objetivos descritos tienen relacion con el mensajes visual
de las piezas que presentan (validos para todos los items | ; 3

p que p ( p ) 39/, 39 8%

Pagina 1
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

Tratamiento discursivo de las piezas de la campafia se adapta a
los objetivos (tomando en cuenta el lenguaje de género,
inclusiva y equidad.)

Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura

medidtica para el tema de la campaiia, segiin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal
b).

Plan de relaciones publicas

» Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campaiias. En el caso de la campafia institucional, se
monitoreara todo las noticas de Fosalud.

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta

El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No2. Definicion de los medios

En la campafia interna, los medios para la difusién de la
campaia interna son: redes sociales, e-marketing, boletines
electrénicos, paginas web, reuniones regionales,
promocionales.

Requerimientos:

Disefio gréfico y elaboracidn de artes finales de todas las
necesidades de la institucién, principalmente memoria de
labores y cuaderno de trabajo. Para estos ftems se requiere el
compromiso de la empresa de contratar a un dibujante para
ciertos materiales institucionales,

Compra de pauta publicitaria en Facebook, Twitter e Instagram,
snapchat, videos animados en 2d por campana

Disefio de post animados en gift y disefios convencionales.
Produccion una duracion de 20 a 30 segundos

Considerando la tendencia para el 2017 que estd orientada a lo
multimedia.

Organizacidn de eventos institucionales

Eventos de Rendicién de Cuentas y otros eventos institucionales,
organizacion de ferias, actos publicos, seminarios y de todo lo requerido
para su organizacion

Otras necesidades de comunicacién

Toma de fotografia y video para proyecto de visualizacién institucional

OFERTANOC. 2
LEMUSIMUN
PUBLICIDAD, 5.A. DE

OFERTA NO. 1
OBERMET, 5.A, DE C.V.

OFERTANO, 3

ANLE, S.A. DE CV.
OBSERVACIONES

8% 8%

X X
6% 6%
8% 8%

X X

X X

X X

X X
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

Compra de medios para fortalecer campafias

Se evaluard la cantidad y la efectividad de los servicios adicionales que
la agencia pueda ofrecer a la institucién (visitas a medios, alianzas con
canales de televisi6n, radios o periédicos, etc.), de acuerdo a lo

establecido en Vil Terminos de referencia; Condiciones Generales del
Servicio), literales delaAalaD

Formacion y experiencia del personal asignado a la cuenta {minime grado
universitario), con manejo de cuentas comprobadas relacionados a salud,
tres afios o mas. Graduado universitario Yy estudios de postgrado,
obtendran la totalidad del puntaje; de lo contrario obtendra 0.

Experiencia mayor de tres afios y portafolio documentando al menos 3
cuentas de alto nivel en su realizacién acompafiadas de su respectiva
evaluacion de impacto. Para fines de evaluacién solo se tomaran en
cuenta las campaias que adjunte evaluacion de impacto.

Presentacion de la creatividad de la campafia, conforme a [o solicitado en
VIl Condiciones generales del servicio, literales de la Aala D.

CONDICIONES EXIGIBLES Y PRESENTACION DE CARTAS COMPROMISO
(cumplimiento total para fograr la totalidad del puntaje -6 puntos-)

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y

EXPERIENCIA

OFERTA NO, 2
OFERTA NC. 1 LEMUSIMUN OFERTA ND. 3

OBERMET, 5.A. DEC.V. PUBLICIDAD,5.A.DE  ANLE, S.A. DE CV.
v OBSERVACIONES

“ {t

Total |

6% 6%

4% 8%

La oferta No.3: Durante el
desarrollo de la creatividad
no se presentaron las
propuestas visuales
socilitadas para la campafia
de comunicacion interna
(impresas) y su exposicion
se limito a describir el
desarrollo de los eventos,
por lo que no cumple con el
requerimiento.

10% 10%

La oferta No.3 no
alcanza el minimo de
experiencia que

corresponde al 24%

Pagina 3
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y
DIFUSION DE CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A

OFERTANO |

LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 ORERMET,

OBSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON

PONDERACIONES. | ‘ | |
OBSERVACIONES:La oferta 2: Cumple con el plan de comunicaciones solicitados en las bases de licitacion yel
desarrollo de los eventos. La oferta No.3: Durante el desarrollo de la creatividad no se presentaron las
propuestas visuales socilitadas para la campafia de comunicacién interna (impresos) y su exposicion se limito
a describir el desarrollo de los eventos, por lo que no cumple con el requerimiento.

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables
Experto en la materia

Comunicadora Digital
Experta en la Materia

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI.
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Josalud EL SALVADOR
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LP 02/2017
“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE i Y4
CAMPARAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.” wild WL
C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO b OFERTA NO
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 8 a8 £ DA i OBSERVACIO
ALUACIO 2 0 2 0 ota
PONDERA O
SLE O NO =

Descripcion del Item

Campana de prevencidn de lesiones ocasionadas por la

pélvora X X X

Periodo

Contempla un pre-lanzamiento con la comunidad

educativa (Septiembre).

El cual irda acompafiado de ilustraciones y requerimientos

para implementar una estrategia en redes sociales
X X X

Duracion de la Campafia

Septiembre X X X

Lanzamiento oficial

Noviembre y diciembre X X X

= Analisis del contexto en que se implementara la campafia X X X

* Objetivos generales y especificos de la campaiia publicitaria X X X

* Nombre de |la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento grafico de las piezas

OfertaNo.2 No cumple en |a
pleza: uno se utilizan nifios
que presentan lesiones
ocacionadas por pélvora, La
utilizacién de estas
imagenes no son permitidas
por la LEPINA, ya que en su
articulo 46 y 47, prohibe
experesamente el uso de
este tipo de imagenes. Las
pieza dos; el mensaje va
destinado a una accion
prohibitiva de la compra de
la polvora, lo cual estd
legalizado solo para pocos
artefactos (mina de mar, el
maortero arriba de No. 10,

X X botellita de champan) etc.
+ La identificacidn y justificacion de los publicos a los que va
dirigida la campana X X X
¢ Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
mediatica) X X X
* Descripcién actividades de posicionamiento de la campafia
£Cémo posicionard la campana? X X X
= Descripcion de las herramientas a utilizar

Pagina 1
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTA NO — QOFERTA NO
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 Ll P . DAD. S.A D M OBSERVACIO

A A 0 P O P O ota

PONDERACIO
« Piezas y lista de los productos finales a entregar. (afiches,
bronchour, banner, promocionales y todo lo requerido para el
posicionamiento de la campafia X X X

« Plan de relaciones ptblicas X X X

* Para efectos de evaluacién, el ofertante presentara magueta
del spot propuesto para campafia. X X X

Todo lo requerido en el plan de comunicacion de la campafia se
adapta al objetivo planteado por la institucion en el anexo No.

» 8% 8% 8%
Oferta No.1, La poblacién
visualizada en'spot no
concuerda con los mas
afectado porfas

Los objetivos descritos tienen relacion con el mensajes visual quemaduras en esta epoca,

de las piezas que presentan (vilidos para todos los items) tampoco el producto
pirotécnico que utilizan en el
video no es el agente causan
que mas lesiones causa 3 las

8% 8% 89, victimas.

) Y ] = 2 Oferta No.1 . No cumple’en
Tratamiento discursivo de las piezas de la campaiia se adapta a s el
los objetives (tomando en cuenta el lenguaje de género, desarrollo de las piezas,
inclusiva y equidad.} g9, 8% : 8%

Presenta actividades producto de la estrategia de cobertura
mediatica para el tema de la campaiia, segin lo solicitado en el
manejo de la pauta . Seccién VIl Términos de referencia (literal

b). 8/% 8% 8% 8%

Plan de relaciones publicas 8% 8% 8% 8%
e

compra de medios X X X

una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon

evidenciada {(Rating) por la que se recomiendan. X X X

Presentar cronograma X X X

Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicaraa los
servicios solicitados. X X X

La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt{o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversion. X X X

+ Servicio de monitoreo y costos de la notas relacionadas con las
campafias. X X X

+ Se evaluar los servicios adicionales que la agencia pueda
ofrecer a la institucién (visitas a medios, alianzas con canales de
televisién, radios o periddicos, etc.) X X X

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta 6% 6% 6% 6%

El plan de medios presentados, cumple con el detalle solicitado
en el anexo No.2 Definicion de los medios 89, 8% 8% 8%

Disefio e ilustraciones para redes sociales. X X X
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE ) it L/
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A OFERTANOD. 1 ‘f::;; ;ﬁw % OFERTANO. 3
LAS BASES DE LICITACION No. 02/2017 OBERMET,SA.DECY. ol oe  AMESA.DECV.  OBSERVACIONES

:

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

Artes finales de impresos y promocionales X X X
OTTas pautadas en 1as Manjas ae mayor Tatmng a NIver nacronal, &
horarios de6a 8
de la mafiana y de 4 de la tarde a 7 de la noche
¥ X X X

Television en espacios de noticias nacionales, con un incremento de la
pauta en la semana del 20 al 31 de diciembre. X X X
Produccidn de television X X X
VTS IO 0Es o CaTTes e Ay oT IraTIes VaNCuTaT [ComMpToba00 3
de reporte) en San Salvador.
Traseras de buses y rotules internos en autobuses (rutas que transiten el
75'% en San Salvador y el resto en
los departamentaos de Santa Ana y La Libertad

12 Yy ) X X X

raseras de buses y rotulos internos en autobuses [rutas que transiten
en su mayoria en San Salvador y el
resto en los departamentos de Santa Ana y La Libertad)

Lanzamiento de evento

Se evaluara la cantidad y 1a efectividad de los servicios adicionales que
la agencia pueda ofrecer a lainstitucién (visitas a medios, alianzas con
canales de televislén, radios o periédicos, etc.), de acuerdo alo 6% 6% 6% 6%
blecido en Vil Terminos de referencia; Condiciones Generales del ks ;
eralesid \alaD o

Formacion y experiencia del personal asighado a la cuenta (minimo grado.

universitario), con manejo de cuentas comprobadas relacionados a salud, X X X

tres afios o mas. Graduado universitario y estudios de postgrado, 6% 6% 6%

obtendran la totalidad del puntaje; dello contraric obtendra 0.

Experiencia mayor de tres afios y. portafolio documentando al menos 3

cuentas de alto nivel en su realizacién acompaniadas de su respectiva g o

evaluacion de impacto. Para fines de evaluacion solo se tomaran en % % 8%

cuenta las campaiias que adjunte evaluacion de impacto.
La oferta No.1: El
pirotecnico que hace mas
dafio es el mortero,
volcancito, polvora china

Presentacion de la creatividad de la campafia, conforme a Io solicitado’en CRIEPECio! cuefe de 3

= SRR s : R 2 10% 10% vara no es uno el pirotecnicol
V!I-gpnﬁicifne enerales del servicio, literales de la/Aala D. il dalssaisados.
T Oferta No.2: Se utilizan
nifios que presentan
s lesiones ocacionadas por
= L polvara la cual no son
permitidas por la LEPINA.
EKIGI’B_LES ¥ PRESENTACI'.ON DE cmm; COMPROMISO 6% &% G o
(cumplimiento total para lograr la totalidad del puntaje -6 puntos-)

Pagina 3
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“CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION ¥ DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE EL 2017.”

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A CFERTA NO DEERTAND. 3 OFERTANO 3
LAS BASES DE LICITACION Na. 02/2017 OBERMET, SA DECV. onpe  MIESADECY.  ORSERVACIONES

EVALUACION CUMPLE. NO CUMPLE Y CON
PONDERACIONES.

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA

OBSERVACIONES: La Oferta No. 1. El pirotecnico que hace mas dafio es el mortero, volcancito, polvora china con respecto al cuete de
vara no es uno el pirotecnico causal de los quemado. La poblacién visualizada en spot no concuerda con los mas afectado por las
quemaduras en esta epoca, tampoco el producto pirotécnico que utilizan en el video no es el agente causante que mas lesiones causa a
las victimas. Oferta No.2: No cumple en la pieza: uno se utilizan niflos que presentan lesiones ocacionadas por pélvora. La utilizacion de
estas imagenes no son permitidas por la LEPINA, ya que en su articulo 46 y 47, prohibe expresamente el uso de este tipo de imagenes.
Las pieza dos; el mensaje va destinado a una accion prohibitiva de la compra de la polvora, lo cual estd legalizado solo para pocos
artefactos (mina de mar, el mortero arriba de No. 10, botellita de champan) etc. Oferta No.3 : Cumple ya que presentan un concepto
creativo para ambas etapas de |a campana y el mensaje se centra al objetivo solicitado en las bases de licitacion.

Jefa de Comunicaciones
Unidad Solicitante

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables
Experto en la materia
i

Comunicadora Digital p
Experta en la Materia -(

Colaborador Financiero
Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI. — ,’
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